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UNA PATENTE ALEMANA, registrada el 6 de junio de 1884, referia
“la reproduccion electrénica de objetos luminosos” explicados en
tres dibujos sorprendentemente sencillos. La idea se le habia ocu-
rrido a un joven berlinés de 23 anos, Paul Nipkow, quien dej6 vencer
la patente sin aplicarla, agobiado econémicamente y obligado a
ganarse la vida trabajando como técnico de senales en una empre-
sa ferrocarrilera. Cuarenta y cuatro anos mas tarde, en 1928, el pro-
pio Nipkow observo un sistema construido con la misma estructura

que él habia disefiado anos atras, en una exposicion industrial
sobre aparatos de radio. La imagen era aun borrosa, pero en 1935, la empresa ale-
mana Telefunken mostraba orgullosa el primer aparato de television que bautizé
con el nombre de “Nipkow”, en honor a quien consideraba “el padre de la TV”.

Pero el alemdn no habia sido el unico inventor de la idea de la televisién. El
escocés John Logie Baird logré alcanzar la meta de una carrera con muchos com-
petidores, al fundarla“Baird Television Development Company”en 1927, que rapi-
damente adquiri6é rango internacional. Otro “padre” de la televisién, el ruso
emigrado a América, V. K. Zworykin, fabric6 un modelo cuya patente databa de
1923.

Tan importante invento no podia ser monopolizado en una patente, ni por un
solo hombre, n1 por una sola empresa. Ekn consecuencia, siguieron muchos técnicos
y financistas dedicados a la faena de perfeccionarlo. Aun cuando la idea béasica de
su funcionamiento estaba expuesta, y comprobada su aplicaciéon, quedaron por
resolver muchos problemas antes de que el producto fuera comercializable, y no
fue sino después de los afos cincuenta cuando la historia de este medio masivo de
comunicaclion tuvo su comienzo.

En ese lapso preparatorio, el entusiasmo por la TV atrajo la atencion de nume-
rosas actividades industriales, capaces de invertir grandes cantidades de capital
en su desarrollo. Fueron muchas las pruebas infructuosas, aunque, desde luego
necesarias, para alcanzar la etapa comercial. Una vez lograda la comercializacion
de la tecnologia, las innovaciones jamas se han detenido. La TV nace en “blanco y
negro”, luego viene el soporte de la grabacion, mas adelante sigue el color, para ter-
minar con la transmision en vivo desde cualquier distancia, la intermediacion de
satélites y muchisimas otras innovaciones mas.
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En el mismo ano 2000 ocurren nuevas transformaciones de la TV. Ya es un
hecho que el artefacto es capaz de reunir en un solo medio casitodas las tecnologias
de las telecomunicaciones que se han desarrollado a lo largo del siglo XX. Pero
quién sabe qué sorpresas hemos todavia de esperar en los anos que vienen.

La expansion de la television abierta: canales de cobertura nacional

Lia tecnologia televisiva llega a Venezuela en 1946. Entonces, el ingeniero Mi-
oguel Sapkoski ensambla el “iconoscopio 5527” para lograr un rudimentario circuito
cerrado de television con fines culturales y cientificos. Por este siste-
ma se trasmitiod, el 16 de agosto de 1950, una conferencia desde el
hospital de la Cruz Roja de Caracas, cuya seiial fue recibida en el ho-
tel Avila como parte de una demostracién ante un grupo de empre-
sarios invitados ainvertir para incorporar este medio en Venezuela.
No fue sino hasta 1952, el 22 de noviembre para ser precisos, cuando
sali6 al aire la primera transmisién ptblica de TV en Venezuela.
Pero las emisiones regulares se formalizaron a partir de enero de

1953,y estuvieron a cargo de la Televisora Nacional Canal 5, propie-

dad del Estado venezolano. Cuatro meses después se inauguré el primer canal
comercial con la empresa Televisa Canal 4, y en noviembre salié al aire Radio
Caracas Television, inicialmente canal 7 y luego canal 2.

El primer intento de televisiéon regional se produjo en mayo de 1956, con Televi-
sa del Zulia, pero sus instalaciones fueron adquiridas mas tarde por Televisa
Canal 4, convirtiéndose en su filial junto con la planta en Caracas. Este canal pasé
a manos de Diego Cisneros en 1960, quien la moderniza y la convierte en Venevi-
s10n, con Renny Ottolina como su primer director. Para aquel momento, la cobertu-
ra del canal 4 cubria las ciudades de Caracas y Maracaibo, vy durante la década del
sesenta su senal fue abarcando progresivamente todo el territorio nacional. Una
similar expansion opero6 con Radio Caracas Televisién, convirtiéndose ambos en
los canales comerciales mas sintonizados del pais. |

La tercera televisora comercial en Venezuela fue inaugurada en agosto de
1964, bautizada como Cadena Venezolana de Televisién, CVTV Canal 8. Pero diez
anos después pasa a ser propiedad del istado, reapareciendo como Venezolana de
Televisién VTV, y con amplia cobertura. Este se consolida como el tercer canal
nacional. En una primera fase, opta por no ser comercial, es decir, no transmitio
publicidad alguna hasta fines de los ochenta, y bajo esa condicién buscé competir
con los dos canales nacionales comerciales ya consolidados.

Una nueva iniciativa privada en 1966 intenté crear una cuarta televisora de
alcance nacional en la frecuencia del Canal 11, pero no tuvo éxito. No obstante, el
siglo XX logra cerrar con cuatro canales nacionales, pues otra iniciativa privada si
lleg6 esta vez a fraguar: un proyecto de televisora que cristaliz6 en 1988; se trata de
Televen-Canal 10. Desde su comienzo, Televen expandio6 la sefial mediante conve-
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nios con los canales regionales, como por ejemplo TeleBoconé, a través de los cuales
transmitio su programacion en ciertas franjas horarias. Paralelamente, ampliaba
su cobertura con sus propias antenas repetidoras, y para 1999 abarcaba todo el
territorio nacional.

Boom de latelevision regional

Después de los timidos intentos a mediados de los afhos cincuenta, no fue sino a
partir de 1976 cuando comenzé a surgir el fenémeno de las televisoras regionales
en Venezuela. En octubre de aquel afio se fundé la Televisora Cultural Boconesa,
que actualmente transmite programacion de tipo educativa y cultural en territo-
rio de los estados Trujillo, Portuguesa, Barinas y Apure.

Bajo ese mismo esquema se cred en febrero de 1982 la Televisora Andina de
Mérida. La regién guayanesa se vio beneficiada con la salida al aire de Amavision,
que 1nici6 sus transmisiones desde 1984 para los estados Bolivar y Apure. A partir
de 1985 el Gobierno Nacional puso en practica una politica de ampliacién de conce-
siones de frecuencias televisivas regionales. Antes de 1990, se adjudicaron permi-
sos de transmisién a un total de 7 empresas de television regional.

Ha sido en la década de los noventa cuando ocurre el verdadero boom de la TV
regional. Es entre 1988 y 1997 cuando sale al aire la mayor parte de los canales loca-
les con los que cierra el siglo la industria televisiva, aunque muchos de ellos ya con-
taban con permisos desde tiempo atras. En los tltimos afios, entre 1997 y 1998, la
expansion de la televisién abierta se desacelera hasta estabilizarse en un total de
27 canales entre nacionales y regionales, que se muestran en el Cuadro 1.

o1 cabe hablar de tendencias, éstas parecieran apuntar a que los canales de
cobertura nacional se mantendran en las cuatro grandes plantas que cerraron el
siglo XX. Sin embargo, no ocurre lo mismo con los canales de cobertura regional.
Estimulada por el aumento natural de la inversiéon publicitaria en la busqueda
mas precisa de los diversos tipos de publico y de mas bajo costo en las pautas publi-
citarias, es de augurar que la TV aumentara su numero de canales.

La expansion de la television regional probablemente operara en dos sentidos:
el primero, a través de la ampliaciéon de las coberturas instaladas mediante ante-
nas repetidoras, las cuales habilitaran a dichos canales a difundir m4s alld de las
fronteras locales y compitiendo con otros canales regionales. Y segundo, con la apa-
ricion de nuevas plantas locales en aquellas regiones que atin no han sido benefi-
ciadas con la alternativa de la TV regional. Otro dato que corrobora esta tendencia
es el hecho de que se encuentran bajo tramites ante el Estado alrededor de 20 soli-
citudes de permisos de TV regional.

Adicionalmente al desarrollo de la television de la provincia, un conjunto de
instituciones paulatinamente se ha ido también incorporando en calidad de pro-
motores de la industria televisiva regional. Cabe mencionar la industria petrolera
y minera, las universidadesy el clero.
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“Estaci-dnes de television en Venezuela 1999. Cuadro 1

Estado Estacién Canal Servicio
| Amasonas  Amavision 7 vew
2 | Anzoétegﬁi o - Telecaribe 9 | VHF
s Ammodtegsi  Tvorente 5 vir
4 Aragua ’i‘eleméi"acay o 32 - UHF
5 Bolivar ~ TvGuayana 13 VI_IF
b Distrito Federal -_ RCTV 2 ~ VHF _ o
7 Distrito Federal Marte CTV 12  VHF
8  Distrito Federal Televen 10  VHF
9  Distrito Federal ValeTv. =~ 5  VHF
10 Distrito Federal Vé_nevis_iénm ._ 4 VHF _
—1_1_ Distfito Federal - VTV * 8 VHEF
12 Distrito Federal  Globovisien 29  UHF !
13__ Distrito_Fé—deral___m Meridiano TV~ 39 ) .~ UHF -
14 Distrito Federal CMT - 5l UHF )
15 DistritoFederal ~ PumaTV 57 UHF -
16 - Distrito Federal - O_mnivisién“ o 0 - VHF
17 Guarico N Tv Lléno “ _ 50 | UHF
18 lara Promar 27 UHF
19 Lara Delecentro 11 VHE
20 Merida  Tau TS )
21 Sucre n E | | Telesol - 7 . VHF .
92 Téchira TRT - 6 _ VHF
23 JTrujillot Teleboconé 13 VHF
24 Zulia - NCZTV o1 VHF
25  Zulia " Televiza 7 VHF
26 Zulia Telecolor 41 VHF o
97  Zulia - Zuliana TV 33 VHF -

— ..

* Unico canal estatal.
Fuente: Gustavo Hernandez, con base en datos de CONATEL

En 1999, la industria petrolera nacional colocé en el espectro radioeléctrico
cuatro canales de transmision local: Lagoven S.A., La Voz de Maraven, Maraven y
Corpoven S.A. Laindustria minera abrié dos plantas de TV, una en estado de obser-
vacion, Ferrominera del Orinoco, y otra en operacién, Bauxiven. Por su parte, la
Universidad Simén Bolivar, la Universidad de Carabobo y la Universidad de Los
Andes iniciaron la instalaciéon de sus respectivos canales de TV, mientras que la
Comisién Nacional de Telecomunicaciones (CONATEL), ente estatal responsable
de administrar las frecuencias televisivas en el pais, dio el visto bueno a un nuevo
canal promovido por el sector eclesidstico, que también se encuentra en proceso de
instalacién por parte de la orden de los Hermanos Constantinos. |
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TV por suscripcion: el negocio de la década

Fue en 1988 cuando surgié el primer canal de TV por suscripcién en Venezuela,
de nombre Onmivisiéon Canal 12. A partir de los noventa, aparecieron Supercable,
Cabletel, y ya a finales de la centuria, Directv, esta itima con base en tecnologia
satelital de vanguardia. Son las cuatro principales empresas que, al cierre del siglo

- XX, explotan esta modalidad de la televisién en el pais.

Estadisticas publicadas por la Camara Venezolana de Television por Suscrip-

cién (CAVETESU), en 1997, seiialan que la estructura econémica y financiera de la

television por suscripcion depende de capitales privados y de la La violencia constituye

facturacion de los suscriptores afiliados al servicio. Para aquel

el evento cotidiano
afno, lainversion que llevaron a cabo esas empresas alcanzé el tope por excelencia
de un millén de délares, mientras que la facturaciéon promedio por de la programacion

suscriptor oscilé entre de Bs. 12.441,50 y Bs. 149.298 mensuales. De  televisiva en Venezuela.

acuerdo con el nimero de suscriptores por escala tarifaria, el promedio total por

concepto de facturacién anual percibida por la industria en aquel afio fuede mas de
64 millardos de bolivares, una cifra considerable si se la compara con los 281 mi-
llardos que, aproximadamente, percibieron los canales de TV abierta sélo por con-
cepto de la inversiéon publicitaria declarada.

Los atractivos resultados econémicos que arroj6 a mediados de la década del
noventa esta modalidad de la TV, estimularon sin duda su considerable crecimien-
to en los tltimos anos del siglo. Entre 1997 y 1998, las inversiones del ramo monta-
ron a 200 y 250 millones de dolares, respectivamente. Ello se explica, principalmen-
te, por la irrupcion de la empresa Directv, cuya cobertura se extiende mas alla de
las fronteras nacionales, hasta convertirse en una auténtico canal que cubre una
vasta porcion del subcontinente latinoamericano. Dichas inversiones aspiran con-
quistar, para principios del siglo XXI, un mercado que supere el milléon y medio de
conectados en Venezuela, para lo cual, segin CAVETSU, se requeriran inversiones
por el orden de un millardo de délares. .a meta no parece nada descabellada si ob-
servamos el extraordinario crecimiento exponencial que ha experimentado la TV
pagada alo largo de la ultima década, que se expone en el Grafico 1.

Evolucion de los suscriptores de la TV pagada en Venezuela. Grafico 1
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1.600.000
1.400.000
1.200.000
1.000.000
800.000 ‘ ;
600.000 ;
400.000 |
200.000 3
0

Cifra proyectada

1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000

VENEZUELA SIGLO XX

231




El ocaso de las televisoras estatales

Se comento en una de las secciones anteriores que la TV en Venezuela nacié
como una empresa del KEstado, bajo el gobierno de Marcos Pérez Jiménez en el po-
der. Entonces se trataba del canal Televisora Nacional TVN-5. Con mucha irregula-
ridad, interrupciones y problemas técnicos en sus antenas de transmision que sus-
pendian el servicio a diversas regiones del pais, este canal estatal sobrevivi6 hasta
diciembre de 1998, cuando se convierte en Vale TV, mediante concesion a la Asocia-
c16n Civil del mismo nombre, a cargo del Arzobispado de Caracas. L.a programacion

de TVN-5 fue siempre de contenido cultural y educativo, y nunca

St algo ha

caracterizado a la admiti6 publicidad alguna, por lo que su financiamiento dependio
television venezolana enteramente de los aportes del Estado, ademas de algunas funda-
es lamuy escasa ciones e instituciones que hacian aportes esporadicos. No obstan-

presenciadela te,la vida del canal fue mas corta, ya que a finales de los ochenta la

rogramacion cultural . . s . .
prog estacion dej6 de transmitir su programacion cultural para ser in-

educativa. L.,
Y 1 corporada a la red de Venezolana de Television, Canal 8.
En las cuatro ultimas | | T
décadas su tiempo Independientemente de las criticas y demandas judiciales que
total de transmision cursan ante el maximo tribunal de la Republica, denunciando la
alcanza apenas irregularidad en el traspaso de la concesién y por ende la desapa-

el 7por ciento. ricion de TVN-5, el nuevo canal Vale TV ha hecho esfuerzos por re-

cuperar la condicién de canal cultural y educativo por excelencia, siendo esta fre-
cuencia la unica existente de tal modalidad del sistema television abierta que
aspira alcanzar cobertura nacional. La modalidad cultural-educativa la comparte
ademas con algunas televisoras regionales como Amavisién, Ninos Cantores del
Zulia Television, Telebocond, Televisora Regional del Tachira y Televisora Andina
de Mérida.

Por otra parte, la frecuencia del canal 8 nace como una televisora privada el 10 de
agosto de 1964, bajo la iniciativa de Goar Mestre, empresario de origen cubano con
experiencia en el medio radial. Cuatro atios después, el grupo Vollmer adquiere la
estacion, y en 1971, Cadena Venezolana de Television, CVTV, queda constituida
exclusivamente por capital venezolano. En 1974, la estacién es adquirida en su
totalidad por el Estado, iniciando transmisiones como el segundo canal oficial del
paisy con el mismo nombre. Dos afnnos mas tarde, el 8 de abril, CVTV se convirtié en
Venezolana de Televisién C.A., VIV, cuyos accionistas principales fueron el Estado
venezolano, la Corporacion Venezolana de Fomento y la Compania Anonima
Nacional de Teléfonos de Venezuela, CANTV, también del Estado. En 1979, VIV y
TVN-5 consolidaron la estructura publica de la televisién estatal a través de la Red
Canal 5 y Red Canal 8, la primera con su programacién segin el modelo cultural-
educativo, v la segunda, emulando el modelo de la television comercial que mantie-
nen hasta la actualidad.

A partir de 1978, el Poder Ejecutivo autorizé la emision de pautas publicitarias
de VTV, canal 8, cuyos primeros ingresos fueron aprovechados para adelantarse a
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la conversion de la tecnologia de la TV a color, 1a cual fue autorizada I;aramtodos los
canales comerciales a partir de octubre de 1979. Ese primer ano de condicién co-
mercial del mas grande canal del Estado, el Ejecutivo aporté el 92 por ciento de los
ingresos de la estacion, y para 1985 dicho aporte se habia reducido al 31 por ciento,
lo cual indicaba que el canal subsistié parcialmente con sus ingresos propios, la
mayor parte de los cuales provinieron de la inversion publicitaria. Ya para 1990, los
ingresos por publicidad de VTV duplicaban los aportes fiscales, tal como puede ob-
servarse en el Grafico 2.

Al cabo del siglo, las emisoras estatales, VIV y TVN-5, experimentaron una
considerable pérdida de 1.907 kilowatios de potencia por la suspension temporal de
TVN-5. Esta situacion se debid a la pobre asignacion presupuestaria estatal que
afecté sustancialmente el funcionamiento técnico de la empresa impidiendo la ad-
quisicion de equipos tecnologicos de punta que garantizaran el mantenimiento de
su cobertura nacional. De esta manera, los canales privados sumaron en 1998 alre-
dedor de 12.627 kW, el 81 por ciento del total nacional, mientras que VIV apenas se
acercoa2.879 kW, esto es,un 16 por ciento. La década que cierra el siglo exhibe el do-
minio de la TV comercial privada sobre la TV publica estatal, dominio que se acen-
tué cuando el Canal 5 fue cedido a la Asociacion Civil Vale TV.

En el ano 2000 al Estado le pertenece un solo canal, VI'V. Esta situacién es un
fiel reflejo de las graves contradicciones entre los principios que lo movieron ini-
clalmente a buscar convertirse en duefio de algunos medios televisivos, con miras a
alentar una TV alternativa, de servicio publico, informativa, educativa y promoto-
ra de la difusién de los valores culturales universales y nacionales, y la dinamica
misma de su realidad politica y econémica. VTV luce como un canal comercial mas,
que meramente sigue los patrones del rating, con el agravante de que su conduc-

cién depende de la condiciéon discrecional del gobierno de turno, v de sus intereses
circunstanciales.

Relacion de ingresos por aportes del Ejecutivo e ingresos propios del Canal 8. Gréfico 2
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Lapublicidad enlaTV

La publicidad fue y sera por mucho tiempo la principal, sino la tinica, fuente de
financiamiento de los grandes medios, v en especial de la television abierta. En el
caso de los otros sistemas de televisién, que pueden resumirse con el término de
television por suscripcion, se financian fundamentalmente por el sistema de cuo-
tas o abonos, aunque también perciben, en menor medida, ingresos por concepto de
publicidad.

La década transcurrida entre los afnos 1985 y 1996 muestra una proporcioén casi
invariable de la inversion publicitaria captada por la TV frente al resto de los me-
dios de comunicacion de masas, a saber, periddicos, revistas, radio y otros. Empero,
estono fue siempre asi en la historia de medio siglo de pantalla chica. Hasta 1975 la
gran prensa nacional era el principal medio publicitario. En 1976, prensa y TV em-
patan el porcentaje de captura de la inversion publicitaria, y desde el afio siguien-
te hasta nuestros dias las televisoras han ocupado mas de la mitad del capital pu-
blicitario, con altibajos, tal como se expresa en el Grafico 3. De acuerdo con estos
porcentajes, el promedio de la década coloca ala TV en primer lugar absorbiendo el
64 por clento; le sigue la prensa diaria con el 27 por ciento; y muy lejos, las revistas,
laradio y otros medios de comunicacién con la porcion restante.

Reparto de lainversion publicitaria entre la TV y los demas medios. Gréfico 3
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Pero el importante incremento de la publicidad captada por la industria tele-
visiva entre los anos 1994 y 1996 se produce a costa del descenso de la prensa. En
1997, sin embargo, los grandes canales de cobertura nacional se quejaron de la dis-
minucién del 20 por ciento en sus ventas de espacios con respecto a 1996. Segiin
opiniones de expertos ligados al medio, esta caida obedecié a la incertidumbre de la
relacion entre la programacion para todo ptiblico y el tipo de audiencia al que aspi-
ran llegar los anunciantes. En aras de reducir sus costos operativos, las televisoras
repiten hasta la saciedad programas que fueron exitosos en su debut. El sistema
de compras de espacios publicitarios por anticipado (sistemas de preventas y boni-
ficaciones), s1 blen implica rebajas de hasta un 30 por ciento respecto de las tarifas
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normales, decepciona a los anunciantes quienes ven sus spots publicitarios en el
aire junto con programas retransmitidos hasta por octava vez en un ano.

L.os gremios de anunciantes y agencias publicitarias vienen planteando la
sustitucion del sistema actual de programacién para todo publico por el de la
venta de espacios televisivos por punto de audiencia, lo cual significa que el valor
de la tarifa esté acorde con cada punto de rating del segmento del tipo de consu-
midor buscado por el producto anunciado. Sin embargo, para que este estado de
cosas sea posible es preciso encontrar un sistema de medicién de la audiencia te-

levisiva que inspire la confianza de los anunciantes y agencias

No ocurre lo mismo

publicitarias.
o con los canales
LLa empresa AGB de Venezuela, con su método de medicion  je cobertura regional...
electronica (remota e instantanea), ha intentado erigirse como la Esde augurar
referencia de mayor credibilidad, y de hecho es actualmente el que la TV aumentara
mas utilizado por los canales de TV. Pero tal vez por el modesto su niumero de canales.

tamano de su muestra, y por el hecho de no haber podido superar los obstaculos
para desagregar los componentes del publico televidente, esto es, audiencia por
edad, sexo y escala social, le ha impedido consolidarse como el sistema de mediciéon
aceptado por todas las partes involucradas en el cada vez més costoso negocio de la
publicidad. Este sera un problema que se resolvera, sin duda, entrado el siglo XXI.

LLa escala tarifaria de la TV de cobertura nacional ratifica, en todo caso, la
aceptacion del rating que las distintas plantas dicen captar de acuerdo con los
sistemas de medicion establecidos, aunque algunas veces con porcentajes con-
tradictorios. El Cuadro 2 muestra las tarifas en bolivares (délares de 1999) por
segundo de los canales de cobertura nacional. Al cerrar el siglo, el canal mas cos-
toso es Venevisién, con un promedio de 124.403 bolivares/segundo (US $ 191,4/se-
gundo); le sigue RCTV con 69.500 bolivares/segundo (US $ 106,9/segundo); en ter-
cer lugar VTV, que cuesta Bs. 38.792/segundo (US $ 59,70); y finalmente Televen,
con Bs. 18.739/segundo (US $ 28,80). Hasta 1997, de todas estas plantas, Venevi-
sién y RCTV absorbieron casi el 90 por ciento de la inversion publicitaria que cap-
t6 la industria, pero todo parece indicar, a la luz de las tendencias observadas en
Jos ultimos afos de los noventa, que esta proporciéon disminuye ante el avance de
Televen, VIV, y ademas, por el nada despreciable espacio que han venido ganan-
do los canales regionales del area metropolitana de Caracas (CMT, Globovisién,
Marte TV y Meridiano TV) y los canales regionales del resto del pais.

En efecto, frente a los altos niveles tarifarios de los canales de cobertura na-
cional, las televisoras metropolitanas y regionales se ofrecen competitivamente
como una alternativa atractiva para aquellos anunciantes que desean llegar a
publicos desagregados, por ejemplo, los aficionados al deporte, a las noticias, etc.
Mientras todos los canales nacionales promediaron un costo de Bs. 194.135/se-
gundo (US $ 298,70) del horario estelar de 9 a 10 p.m., los canales regionales ofre-
cieron un promedio de Bs. 6.000 por la misma unidad de tiempo (US $ 9,23).
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Tarifas publicitarias en los canales de cobertura nacional. 1996-1997.

Horario  Televen Radio Caracas Venevisién
1996 1997 1996 - 1997 1996 1997
62a7am 2.308  4.200  25.000 19583 9375  30.938
7a8am 2538 448 21250 20000 26325  30.938
8al12am 4615 5632 16250  13.943 24375 26813
12a1m 4615 11227 62500 46250  77.000  84.700
1a4pm 10.000  11.227  141.250  95.288  196.875  216.563
4a6pm 10500 10500  45.000 48510 65625  101.063
629 pm 32.692  34.327 181250 148500  225.000  247.500
9210 pm 53.846  56.538  250.000 206250 312500  343.750
10allpm 24545  36.845 137500 78375  157.500  130.825
11a12pm 6.364 12409 16875  19.167 23750  30.938

Fuente: Bernardino Herrera con la informacion de Madison Agencia de Publicidad CA, 1996-1997.

Ahora bien, como muestra el Cuadro 3 relativo a las tarifas publicitarias en
algunos canales de TV regional, su rango de variacion fue muy amplio,incluso den-
tro de una misma regién. Por ejemplo, en el estado Zulia compiten Televisa y Nifos
Cantores del Zulia TV; el primero ostent6 el mayor costo de los canales del interior
del pais con 22.634 Bs./segundo (US $ 34,82), en su horario estelar, mientras que el
de Ninos Cantores del Zulia TV fue de 1.296 Bs./segundo (US $ 1,99). La mas econd-
mica de todas fue la TV Andina de Mérida, que cobré apenas Bs. 535 el segundo
estelar (US $ 0,82), precio que esta por debajo de las tarifas que cobraron las emiso-
rasradiales AM de Delta Amacuro.

Tarifa publicitaria televisiva de algunos canales regionales en Bs./seg.

Cuadro 3
TV Andina (Mérida) | 535
TVS(Aragua) ) 1.076
Ninos Cantores (Zulia) 1.296
Telecentro (Lara) _ 3.278
Telesol (Sucre) | - 3.000
TVO (Anzoategui) _ ~ 5.318
TVR Téchira (—'_i‘é(:hira) . o 4.562
TV Guayana (Bolivar) 7127
Telecaribe (Nva. Esparta) o 10333
Televisa (Zulia) o ) _ 22,634
Promedio : o 5.966

fuente: Bernardino Herrera con base en informacion de Folletos elaborados por Madison Agencia de Publicidad
CA, 1996-1997.

Los canales de TV regional logran atraer a las empresas medianas y pequenas
que operan en la localidad dentro de su cobertura, generalmente restaurantes,

F UNDACGCTION

236

P O L AR




Lunes a viernes. Expresadas en bolivares por segundo. Cuadro 2

Venezolana de Television

—_

Promedio de los canales

1996 1997 1996 1997
- - i 12.228 17.819
3.675 7.350 13.447 16.289
3.675 7.350 11310 14.005
7.895 15.790 38.003 43623
10.413 120.825 89.634 98.920
9.608 _ 19.223 32.683 42.790
38.675 77.350 129.073 136.086
85.000 ~ 170.000 154.087 203.434
. 15619 31.238 _ 79.886 83.986
. " - 11.747 14.734

comercios y afines. Pero se observo, en estos tiltimos anos del siglo XX, una progre-
siva participacion publicitaria de las grandes marcas, lo cual augura prometedo-
res ingresos para los canales pequeios en los inicios del siglo XXI.

Sila TV regional lograse alcanzar, por ejemplo, un nicho del 10 por ciento de la
inversién publicitaria televisiva nacional, en franca competencia con la TV de co-
bertura nacional, se estaria en la presencia de un cambio importante en la confor-
macién del medio televisivo venezolano con una clara tendencia hacia su descon-
centracion. Ello favoreceria, en un ambiente de competencia, la pluralidad de la
programacion televisiva en la busqueda de una cada vez mas compleja audiencia.

Tal pluralidad, sin embargo, no es una garantia automatica de calidad en la
programacion ofrecida, pero establece, sin duda alguna, una condicién indispensa-
ble para aspirar a una mejor television. Es asi como la publicidad, antes que un fac-
tor negativo como lo arguyeron muchos que con poderosas razones criticaban los
contenidos televisivos, se ha convertido en un agente multiplicador de la variedad
de las transmisiones de TV.

. Como ha sido nuestra television?

En la primera década de la televisién, que transcurre durante los afnos cin-
cuenta y primeros de los sesenta, el medio no contaba atin con la tecnologia del
video. Ello imponia considerables limitaciones, a saber, el tiempo de transmisioén,
que obligaba a las emisoras a restringir considerablemente su salida diaria al aire.
La ausencia de una tecnologia de grabaciéon y la poca experiencia a la mano por
causa de lo inédito de la TV, condujo a una copia del estilo de programacion de la
radio. Las transmisiones se hacian en vivo, sobre todo con programas musicales.
Habia series de distintos géneros que salian al aire en el mismo momento en que se
desarrollaban, como si fueran obras de teatro,lo cual daba mucho lugar a la impro-
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visacion creativa. Los noticieros eran narrados por un locutor que aparecia en la
pantalla, puesto que no se contaba con imagenes de apoyo referidas a los sucesos
noticiosos. Lo que se lograba, a lo sumo, y con muy baja fidelidad de imagen, era
transmitir algunas peliculas de cine a través de la transcodificaciéon electronica,
modalidad que se llamo telecine.

En la década del cincuenta operaban sélo tres canales, Radio Caracas Televi-
sion (RCTV), Televisora Nacional de Venezuela (TVN-5) y Televisa. RCTV otorgdé
mayor espacio a la transmisién de obras dramaticas, dejando el resto para un noti-
ciero de la planta, programas de cuentos infantiles y programas humoristicos y
musicales. TVN-5 transmitia un noticiero diario, un musical estelar y el resto de su
tiempo lo dedicaba a adaptaciones en vivo de obras teatrales. Televisa, por su par-
te, también transmitié noticieros diarios, una secciéon hipica semanal,y programas
de concursos y teledramas, siendo el primer canal en difundir un serial policial.

La tecnologia de la grabacion de imagenes bautizada como video tape ingreso
al pais en 1961, transformando radicalmente el perfil de la programacién televisi-
va. En primer lugar, posibilité la ampliacién del horario de transmisién. Le sigui6
el hecho de incorporar una considerable cantidad de programas extranjeros, y de
mejorar de gran manera la calidad de la imagen y del sonido de la transmisién te-
levisada del cine. Las telenovelas redujeron su margen de improvisacién, prolon-
garon el nimero de sus capitulos y el tiempo de emisién diaria; de este modo se die-
ron las bases para el desplazamiento y desaparicion del teleteatro. Los noticieros
contaron desde entonces con imagenes grabadas en el mismo lugar de los aconteci-
mientos, otorgando a la noticia televisada un mayor poder de persuasién y credibi-
lidad.

En 1969 la industria de la televisiéon dio un gran salto con la transmisién en
vivo y via satélite de la expedicién estadounidense a la luna. Se ampliaban asi las
alternativas tecnologicas para enriquecer aun mas la programacion. En la década
del setenta la television se habia consolidado ya como el méas poderoso medio de co-
municacién de masas jamas conocido por la civilizacion humana. Vinieron luego la
TV a color y la tecnologia fly-away. Por este ultimo mecanismo se tiene la transmi-
si6n instantanea, es decir, en vivo y directo desde cualquier lugar, lo cual permite
incluir en la programacién una gran cantidad y variedad de acontecimientos desde
el mismo instante en que ocurren. L.os anos noventa veran incorporarse a la tecno-
logia de la informatica, estableciéndose una complejidad en la industria tal y como
la conocemos al cierre del siglo.

Un conjunto de estudios realizados separadamente, a lo largo de las cuatro
ultimas décadas de este siglo, permite hacer una evaluacion de los géneros predo-
minantes en la programacién venezolana entre los anos de 1960 y 1990. Su conteni-
do se muestra en el Cuadro 4.

Se constata asi un notable predominio del género argumental, en el que se
incluyen las peliculas, las telenovelas, las series y una variedad de programas dra-
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maticos. Los argumentales alcanzaron, aproximadamente, el 45 por ciento de la
programacion. La tendencia del género argumental aumenté moderadamente en
esta ultima década, toda vez que la participacion del cine y de las telenovelas se ha
ampliado a lo largo de toda la franja horaria televisiva.

Kl segundo género que mas ha ocupado el tiempo televisivo es el de los especta-
culos, cuyo promedio de los ultimos cuarenta anos se estima en un 16 por ciento del
total de las horas transmitidas. Hastala décadadel setenta, los llamados shows ab-
sorbian el 30 por ciento, y junto con los argumentales eran practicamente los tipos

de programas que mas ofrecia la TV. A partir de la década de los

. . , | Las telenovelas
ochenta, el género de espectaculos ha caido hasta ocuparapenase redujeron su margen
6 por ciento a mediados de la década del noventa. Sin embargo, se de improvisacion,

aprecia actualmente un relanzamiento de los espectaculos, sobre  prolongaron el niumero
todo en la franja matutina con programas dedicados especialmen- de sus capitulos
v el tiempo de emision
diaria; de este modo
se dieron las bases

para el desplazamiento
televisivos, con un 15 por ciento del total de la programacién. Aun y desaparicion

te a lamujer, al sector infantil y a audiencias juveniles con el boom
de los video clips.
El bloque de informativos ocup6 el tercer lugar de los géneros

cuando se admite que una misién importante de la television es in- del teleteatro.

formar, ademas de entretener y educar, los noticieros y programas de opinién ocu-
paron durante los afnos sesenta y setenta un pequeiio espacio proporcional. Este,
sin embargo, ha venido creciendo con el tiempo, hasta llegar al rango de un 20 por
ciento con el que concluye la tltima década del siglo.

Composicion de la programacion televisiva: Venezuela 1967-1996 (Porcentaje
respecto al tiempo total de programacion). Cuadro 4

Arg.  Pub. " Prom. _- ES]-;)“ect. Inform. Cult. Env y azar
o y educ.
1967 44 27 NC" 15 O 9 NC
_19'75 B o0 NC | NC 30 10 10 NC
1981 40 13 NC 15 21 10 1
1991 45 9 8 15 18 D NC
1996 48 16 8 6 20 1 1

Fuentes: Herndandez v Herrera con base en los siguientes estudios:

19677 Pasquali, £l aparato singular; 1975 Estudio Ratelve; 1981 Estudio Ministerio de Informacién y Turismo;
1991 Alvaray y otros, La oferta de la television venezolana, 1996 Hernandez, Diagnostico de la television en Vene-
zuela

Notas:

Arg. (Argumentales): incluye seriales, telenovelas, comiquitas, cine, unitarios

Pub. (Publicidad): incluye oficial y privada

Prom. (Promocion): tiempo para promocionar la programacion

Espect. (Espectdaculos): incluye musicales, concursos, deportivos, humoristicos

Inform. (Informativos): incluye noticieros, avances y programas de opinion

Cult. vy Educ. (Culturales y Educativos): toda la programacion dedicada a eventos culturales, televisiéon educativa
v religiosos

Env. y azar (Envite y azar): se compone basicamente de hipismo y loteria
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La publicidad se ha reservado cerca de un 16 por ciento del tiempo de la televi-
sion venezolana. Suponiendo que un util estudio realizado en 1967 sobre el tema in-
cluye la promocién de planta dentro del género de la publicidad, lo que explica el 27
por ciento entonces observado para ese ano, puede asegurarse que la publicidad te-
levisiva constituye una constante primordial del tiempo de la televisién abierta.
Este porcentaje que en promedio ronda el 16 por ciento se asemeja al tiempo legal
del 15 por ciento establecido por el Reglamento Parcial de Transmisiones de Televi-
sion del Ministerio y Transporte y Comunicaciones de 1992. Por lo demaés, de ese

tiempo publicitario se mantiene todo el resto de la estructura de la

En el anio 2000 . . . .

al Estado le pertenece programacion. Si algo ha caracterizado a la televisién venezolana
un solo canal, VTV. es la muy escasa presencia de la programacion cultural y educati-
Esta situaciones unfiel va. En las cuatro ultimas décadas su tiempo total de transmisién
reflejo de las graves alcanza apenas el 7 por ciento. Atin mas grave, se trata de un géne-
contradicciones ro en franca decadencia para los canales comerciales y para el ca-

entre los principios
gue lo movieron
inicialmente a buscar

nal estatal de cobertura nacional. E] tltimo estudio del que se dis-
pone, referido a 1996, revelé que apenas 1 por ciento del tiempo

convertirse en duefo total de la televisién se dedica a programas que califican como de
de algunos medios divulgativos culturales (artisticos, artesanales, ciencia, tecnologia
televisivos, con miras y conocimiento general). Hay que anadir el agravante de que desa-
a ale"ta': una I'v parecieron las modalidades de television educativa, es decir, pro-
alternativa, . .

AR oramas de apoyo y reforzamiento de la educacién formal, los cuales
de servicio publico.

salian al aire durante los afios sesenta y parte de los setenta, bajo
la produccién de la Divisién de Tecnologia Educativa del Ministerio de Educacion.

Frente a esta tendencia de disminucién de la cultura en la television debe con-
traponerse la de los programas de envite y azar, que se han convertido en el iltimo
género aparecido en la televisién venezolana a partir de la década del ochenta. El
hipismo es el principal subgénero de este conjunto, y el bajo porcentaje que exhibe
se debe s6lo a que el canal del Estado se reservé por mucho tiempo su transmisién
exclusiva, lo cual disminuye su proporcién porcentual cuando se hacen los agrega-
dos estadisticos. En los ultimos anos, por otra parte, se percibe un notable aumento
del envite y el azar presentado en forma de espectaculo, a saber, los sorteos de lote-
ria a lo largo de toda la semana.

Contenidos de violencia en la programacion televisiva

Una de las criticas mas recurrentes que se le hacen a la TV es su alta difusién
de contenidos violentos, con exposiciones de crimenes e 1magenes agresivas en su
programacion, lo que, sin ningin género de dudas, atenta contra la salud psicoso-
cial, sobre todo de la poblacién infantil y adolescente.

Estas criticas no son infundadas. Muchos estudios sustentan la tesis de los
oraves efectos perjudiciales en la formacién social de los individuos, derivados de
la exposiciéon a la violencia televisiva. Asimismo, las técnicas de la imagen televisi-
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va logran capturar muy especialmente la atencién infantil, sin que se pueda estar
del todo seguros de que sus efectos no dejaran huellas, y que éstos seran superados
cuando los individuos avancen en su desarrollo a una etapa adulta.
Veamos algunas de dichas técnicas:

... La utilizacién formal de primeros planos y contrapicados con el objeto de
subrayar los rostros terrorificos de los villanos y dotar de importancia psicolé-
gica a los héroes;

Sonorizacion que sobrepasa la tolerancia maxima de decibeles en los seres hu-

manos, y montaje de imagenes trepidantes con la consecuente transicion epi-
léptica de una escena a otra;
Discontinuidad narrativa que se expresa mediante el ritmo vertiginoso de ac-

ciones violentas (disparos, tiros, explosiones, peleas), la mayor de las veces sin
ninguna justificacién argumental,;

“Saturacién verbal y fisica de acciones violentas, a través de didalogos muy cor-
tos v sin mayor coherencia discursiva respecto de la trama;

Atractivo de las novedades tecnolégicas de los armamentos de guerra, uso de
ciencia ficcién y recursos fantasticos para aumentar la idolatria por el uso sin
justificacion de las armas de fuego y armas blancas;

Uso permanente de la violencia como tinica via para la resolucion de conflictos,
alcanzar la justicia, la venganza, y muchas veces incluso, hasta por placer;

Colores llamativos y hasta escandalosos en las escenografias y en los vestua-
rios de los héroes y villanos;

—— Contenidos argumentales de muy facil asimilacién, que exponen sin ninguna o
muy poca orientacion racional o argumental patologias sociales perversas
como el racismo, la xenofobia y la discriminacién social, tanto contra la mujer,
como contra el homosexualismo:

Creacion permanente de estereotipos como recurso simplificador de realida-

des complejas, cayendo muchas veces en la banalizacién, la adoracién del éxito

y la segregacién valorativa de la condiciéon humana;

En la década de los noventa se discuti6 la llamada teoria del cultivo televisivo,
en la que se pone de relieve que la'TV recoge aspectos de la realidad social con el ob-
jeto de construir imdagenes simbodlicas que responden a sistemas de creencias y re-
presentaciones mentales y actitudes emotivas estereotipadas. Aun cuando los es-
pectadores habituados al consumo exagerado de TV muestran ciertas tendencias a
la imitacién de estereotipos, con independencia de su condicién sociocultural, el
efecto mas perverso de los contenidos violentos radica no tanto en la imitacién de
antivalores, sino en la habituacién al conformismo y a la aceptacién de la violencia
real como un acontecimiento normal en la vida.

El Cuadro 5 senala un conjunto de estudios sobre el tema de la violencia televi-
siva en los anos noventa en Venezuela. Los mismos revelaron los siguientes com-
portamientos:
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Estudios de violencia en la programacion televisiva en Venezuela

Autor Estudio

1. Fernandez, Blas Domingo de psicopatas. 1994

2. Instituto Nacional del Menor (INAM) Venezuela: Televisién, violencia y ninos. 1995

3. Gomez, Luisana Violencia en la television. 1995

4. Bogarin, Tania Lia presencia de la violencia en la programacién

infantil en Venezuela.1996

Fuente: Hernandez y Herrera con base en los estudios sefialados en el cuadro.

La violencia constituye el evento cotidiano por excelencia de la programacion
televisiva en Venezuela. L.a violencia incluye la violencia fisica: pufietazos, pata-
das, explosiones, disparos, etc., y absorbe la mayor parte de las exposiciones. Le
siguen en menor medida la violencia verbal: insultos, provocaciones, amenazas,
etc.; la violencia psicolégica: uso del terror, insinuaciones perversas, presiones, tor-
turas mentales, etc.; la violencia moral: humillaciones, chantajes, fraudes, abusos
de poder, etc.; y la violencia sexual: acoso sexual, violaciones, expresiones de sadis-
mo corporal, etc.

Por sobre el género argumental (series policiales y de terror, dibujos animados,
telenovelas) y los noticieros, que exponen las mayores dosis de violencia fisicay
verbal, se encuentran las mismas promociones de programaciéon que hacen las
plantas de television. Esto reviste una seria gravedad, puesto que dichas promo-
ciones tienen como objetivo primordial cautivar a la audiencia infantil y juvenil,
consumidores por excelencia del género de accién.

En contradiccién con la normativa vigente, principalmente la contenida en el
Decreto 2.625 que a continuacién se transcribe de modo parcial, los programas
transmitidos en horario infantil, adolescente y juvenil suelen ser los que mayor
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y principales resultados, entre 1994 y 1996. Cuadro 5

Muestra de la programacién Principales resultados

Domingo 24 de julio de 1994 Actos de violencia:
Fisica: 2.020 (92 %)

Canales:2,4,8 v 10 Verbal: 70 (3 %)

24 horas de programacion Psicolégica: 67 (3 %)

S o Moral: 32(2 %)  'Total de actos violentos: 2.159

Semana de programacion Actos de violencia:

del 24 al 28 de abril de 1994 Fisica:1.150 (66 %)

Canales2,4v 10 Verbal: 385 (22 %)

Franja horaria infanto-juvenil Psicologica: 159 (9%)

de 3:00 p.m. a 8:00 p.m. Moral: 57 (3 %)

o I Sexual:5(0%)  Total de actos violentos: 1.743
Programacion de los dias habiles Franja matutina:

de una semana de Subtotal 2.654 actos de violencia fisica:
octubre-noviembre de 1995 87 %0 en programas
Canales 2,4,8y 10 13 % en promociones
Franjas horarias matutinas 0,5 % en publicidad
y vespertinas:de9al2m Franja vespertina:
yde3a8p.m. Subtotal 3.355 actos de violencia fisica:
68 % en programas
29 % en promociones
3 % en publicidad
Total 6.009 actos de violencia fisica
Programacion 17 al 23 Actos de violencia:
de junio 1996 Fisica:1.007 (82 %)
Canales 2,4,8 vy 10 Verbal: 90 (7 %)
Franja horaria de 2:00 p.m Psicologica: 96 (8%)
a 8:00 p.m. Moral: 28 (2 %)

__ S___ex_l_l_al: H (0,4 %) Total_@q__a_cto§ Vi_(_)l_e_ntos:_ 1.226

carga de violencia exponen, sin que se contrarresten o equilibren con programa-
cion de no violencia o argumentativa de la violencia como problema.

Fragmentos del decreto 2.625. Texto 1

Articulo 4: Las transmisiones clase Orientacion de Adultos (OA), no incluiran:
a) Mensajes contrarios a la institucion familiar... f) Rituales satanicos y de bruje-
ria, presentado como solucién a los conflictos humanos... j) patologia o perversio-
nes sexuales, relacionados con homosexuales... o pornogratia en general...

Articulo 13: En las transmisiones de los programas... (dirigidos a los ninos) se
tendera a la elevacién moral y al sano esparcimiento y se procurara la formacion
de los ninos y de los menores de dieciocho anos respectivamente, mediante el desa-
rrollo de temas que complementen sus conocimientos.

Articulo 18: Lias estaciones de television dedicaran semanalmente, un minimo
de cuatro por ciento del tiempo total de transmisién, a las transmisiones educati-
vas... A este tltimo efecto se dara preferencia a los micros informativos que elabo-
re el Ministerio de Educacién, quien proyectara su contenido para la orientacion
del personal docente v los educandos.
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Débil presencia de programas divulgativos de caracter historico, geografico,
cientifico, educativo y cultural. Tanto los canales ptuiblicos como los privados con-
centraron su programacion en seriales importados estadounidenses, en informati-
vos yjuegos de envite y azar (loterias y el 5 y 6). Todos los canales nacionales coinci-
den virtualmente en los contenidos de su programacion.

De acuerdo con un estudio reciente (Hernandez, 1999), los canales regionales,
s1 bien emularon en alguna medida el estilo de programacion de los canales nacio-
nales, ofrecieron especial lugar a los contenidos educativos, culturales y cientificos.

Con todo y ello, la mayor parte de éstos se vio forzada a comple-

- De acuerdo con . | | |
. . mentar su programacion con seriales, informativos, telenovelas,
un estudio reciente, ‘ _ |
los canales musicales, juegos de envite y azar, de modo de no quedar al mar-
regionales...ofrecieron  gen del reparto de la torta publicitaria.
especial lugar
a los contenidos Perspectivas futuras delaTV
educativos, culturales Cq. . .
e Todo parece indicar que los distintos soportes de los medios de co-
vy citentificos.

municacidon buscaran modalidades de convergencia. Esto es, tra-
taran de sintetizarse en un solo medio capaz de ofrecer todas las ventajas tecnolé-
ogicas en una sola unidad. Ello no implica que los distintos medios por separado
tiendan a desaparecer. El antiguo telégrafo, por ejemplo, no ha desaparecido, sino
que mas bien se ha transformado en el complejo sistema de redes que requiere una
simple oficina minimamente equipada; el fax es una consecuencia de la linea tec-
nolégica que iniciara el telégrafo de Morse desde mediados del siglo XIX. La radio
seguira existiendo independientemente, y cada vez con mayor capacidad de esta-
blecer conexiones instantaneas desde los mas remotos lugares. Igual el teléfono,
ya sea con los modernos conductores de amplisima capacidad como los actuales de
fibra 6ptica, o los inalambricos con-mayor poder de alcance. Los impresos tampoco
cederan ante sus versiones electréonicas, al menos en lo que somos capaces de vis-
lumbrar.

Lo que quiere decir “sintesis” se refiere a la capacidad de un solo medio de con-
vocar a todos los demas y reunirlos. Pues bien, esa compleja condicién parece cum-
plirla la'TV, pues en ella se funde buena parte de las tecnologias de la informacion:
las que se despertaron con el avance de la electronica y la informatica, y las tecno-
logias de medios antes referidas. Lo que faltaba a la TV es su capacidad para “mo-
verse” . En todo caso, aquel aparato inicial, lleno de tubos catddicos y pantallas de
caja, ya esta dejando de existir. Lo sustituyen los modernos “cuadros” muy delga-
dos y llenos de microchips que permiten a cualquiera desplazarse con suma como-
didad con su receptor. Nuevas y mas versatiles fuentes energéticas terminaran
por acabar con la dictadura del “enchufe” eléctrico. En suma, estas tendencias tec-
nolégicas permitiran la movilidad suficiente como para convertir a la antigua TV
en el aparato capaz de permitir multiples ventajas: escuchar una emisora de radio
de cualquier parte del mundo; leer titulares de cualquier periédico; acceder al bu-
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z6n de correo electrénico; realizar compras en los centros comerciales virtuales
donde cada producto ofrecera con lujos de detalles toda la informacion que requie-
ra el potencial cliente; y muchas otras opciones, incluida, por supuesto, la posibili-
dad de ver el programa favorito, sea cual sea su fuente: abierta o por suscripcion.

Pero no se habla aqui de un futuro lejano, por desarrollarse. Todas estas posibi-
lidades tecnolégicas yva se hallan en plena etapa de comercializacion. Sélo resta
esperar que la misma tecnologia permita unos menores costos para asi ponerlas al
alcance pleno del mercado y hacerlas de uso cotidiano. Un buen ejemplo en este
particular contexto es el de los teléfonos celulares.

El estudioso canadiense, Marshall McLuhan, impresionado por el enorme po-
der de alcance geografico de la TV, algo que ya poseia la radio pero sin las image-
nes, acunoé la frase metatérica “aldea global” para referirse a un mundo cada vez
mas mundo y cada vez con menos paises. A decir verdad, la “globalizacion” no es un
fenémeno nuevo. Se inicié desde el mismo instante cuando la humanidad adquirié
alguna conciencia de la totalidad del planeta.

Ese poder de interaccién se ha incrementado enormemente gracias a la apari-
cién de la radio y luego de la TV. Entre otras cosas, porque estos medios lograron
superar las barreras del analfabetismo, que en una buena porcién del siglo XX aun
no se ha resuelto en una gran cantidad de paises. S6lo resta superar las barreras
de los idiomas, una adversidad en franco proceso de resolucién, si se piensa en lo
rapido que avanza el “bilingtiismo”, es decir, la capacidad de las personas corrien-
tes de hablar dos idiomas: el propio y el universal, que por el tiempo presente es el
idioma inglés.

Siestas tendencias se mantienen,laidea de “naciéon” sera cada vez mas del pa-
sado, dandole paso a la idea de lo global. Y aunque parezca contradictorio, su pre-
dominio no restara en demasia al hecho de lo local, es decir, que resulta plausible
pensar en que las personas se aferraran a sus espacios locales, a sus costumbres.
Aunque sin duda incorporaran comportamientos globales a los cuales accederan
por via virtual através de los medios. Estas fuerzas contradictorias se manifiestan
en lo concreto cuando se observa la consolidacion de los canales de TV regionales,
que representan la identificacién conlo local, y el aumento vertiginoso de la TV por
suscripcioén, cuya programacion es producida en lugares muy lejanos de nuestra
realidad cotidiana.

Cabe una reflexién final. La sociedad de la informacién, en la que ya vivimos,
avanza hacia la pluralidad, esto es, a un escenario donde se ofrece la mayor canti-
dad posible de opciones de vida. Y es la TV el medio por excelencia a través del cual
entramos en contacto con dichas opciones y las conocemos. Venezuela ya no es, des-
de luego, aquel pais rural de la primera mitad del siglo XX, cuando hace aparicién
el medio televisivo. Es una sociedad que, como casi todas en el planeta, mantiene
conectado casi todo su territorio poblado con el mundo de sonidos e imagenes,
informacién y conocimientos, que ofrece esa tecnologia sintesis que eslaTV. Luego
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de este medio siglo transcurrido, Venezuela esta abierta al mundo, aunque quizas

es mejor decir, se esta abriendo al mundo. Muchas sorpresas, seguramente. aguar-

daran a las generaciones que advendran en el siglo XXI.
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